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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2018-2023年中国智能音箱市场深度调研与投资前景研究报告》介绍了智

能音箱行业相关概述、中国智能音箱产业运行环境、分析了中国智能音箱行业的现状、中国

智能音箱行业竞争格局、对中国智能音箱行业做了重点企业经营状况分析及中国智能音箱产

业发展前景与投资预测。您若想对智能音箱产业有个系统的了解或者想投资智能音箱行业，

本报告是您不可或缺的重要工具。

     近年来，智能家居理念被炒得很火，然而落实到日常生活中，很多人还是不清楚它到底是

怎样一种体验，或者说能带来什么。去年，京东智能与灵隆科技联手打造了一款全新的智能

音箱&mdash;&mdash;叮咚。这款音箱最大的亮点在于它搭载了科大讯飞的智能语音系统和京

东智能生态系统，除了能听歌，用户还可以跟它语音交流，例如查询天气、播报新闻、设置

闹钟、点播音乐等等。

     未来，智能音箱将成为你的私人生活助理，照顾你的日常起居，帮你打理生活上的点滴；

而不再像以前那样只能播放音乐。
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